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Организация инновационного процесса

1. Понятие инновации, инновационного процесса

Инноватика – область знаний, охватывающая вопросы методологии и организации инновационной деятельности.
Й.Шумпетер :  инновация - новая научно-организационная комбинация производственных факторов, мотивированная предпринимательским духом.
Инновация (от лат. innovatio – обновление) – изменение с целью внедрения и использования.

Три фазы технического процесса:

	Инвенция
	Возникновение идеи

Разработка и оформление идеи (создание новшества)
	Новые научно-технические знания , технологии, продукты, процессы, изобретения, полученные в результате проведения НИР

	Инновация
	Внедрение новшества  (нововведение)

Распространение нововведения 
	Производство и коммерческая реализация

	Имитация
	Копирование апробирован-ной на рынке  инновации
	Широкое коммерческое распространение


Пять типичных изменений, лежащих в основе инноваций (по Шумпетеру):

1. использование новой техники, новых технологий;

2. внедрение продукции с новыми свойствами;

3. использование нового сырья;

4. изменения в организации производства и его материально-техническом обеспечении;

5. появление новых рынков сбыта.

Свойства  технических инноваций:

1. научно-техническая новизна

2. производственная применимость

3. коммерческая реализуемость

Признаки инноваций : новизна, неопределенность и риски, комплексность, конфликтность

2. Классификация инноваций
	по степени новизны
	базисные (радикальные)

улучшающие

модификации

	по характеру направленности
	продуктовые

процессные

технологические

управленческие

социальные

	по степени участия субъекта в процессе разработки
	собственные

имитации

	по широте распространения
	единичные
диффузные

	по признаку цель-метод
	класс 1.  старые цели – старые методы

класс 2.  старые цели – новые методы

класс 3.  новые цели – старые/новые методы  


3. МОДЕЛИ ИННОВАЦИОННОГО ПРОЦЕССА

Инновационный процесс (ИП)– совокупность этапов и действий, которые необходимо реализовать для выведения новшества на рынок. 

2.1. Инновационная цепь -  ИП распадается на отдельные этапы, реализующиеся в виде функциональных организационных единиц, построено на логике разделения труда.

ФИ ( ПИ ( РиОП ( ПП ( П ( Сб
ФИ
- фундаментальные научные исследования;

ПИ
- прикладные научные исследования;

РиОП
- разработки и опытное производство;

ПП
- подготовка производства;

П
- производство;

Сб
- сбыт.

2.2. Кибернетическая модель ИП.

2.3. Модель научно-технических нововведений (модель Брайта)

2.4. Модель Хинтерхубера.
4. Жизненный цикл продукции
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